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1. Els inicis del periodisme economic a Catalunya

La informaci6é economica als mitjans neix amb el mercantilisme, pero la referéncia del periodisme
economic s’ha de situar a partir de Joan Matfié i1 Flaquer que fou director del Diari de Barcelona. El
Diari de Barcelona havia sortit al carrer per primer cop un primer d'octubre de 1792. Era un fullet6 1
informava entre altres coses dels moviments al port de Barcelona. Joan Mafié¢ havia entrat al diari
l'any 1854 amb altres intel-lectuals — Manuel Duran i Bas i Josep Coll i Vehi- i n'ocupa la direccio

des del 1865 fins a la seva mort 1'any 1902.

Sota la seva direccio, el periodic agafa molta influéncia. Mafié i Flaquer era valorat per la seva inde-
pendencia i havia estat consultat en ocasions per Alfons XII i Canovas del Castillo. No sé si li feien

massa cas pero el que €s segur €s que l'escoltaven, que ja €s important.

He comengat per Mafié¢ i Flaquer perque coincideix amb l'inici de I'etapa moderna. Per exemple, la
implantaci6 del telégraf és cabdal en la comunicacié. A Catalunya tenim un pioner en la técnica tele-
grafica que ¢és Francesc Salva 1 Campillo, nascut al carrer Petritxol I'any 1751 1 mort el 1828, pero no

sera fins ben entrat el segle XIX que el telégraf es desenvolupi.

Amb I'época moderna, a més del telégraf arriba el ferrocarril i el vapor. Aquestes innovacions afavo-
reixen la globalitzacid de 1'economia. Catalunya estava orientada al mercat interior espanyol d'acord
amb l'esquema economic imposat per la monarquia borbonica on moltes mercaderies produides a
Catalunya eren consumides per l'exércit 1 aixi s'anava reproduint un cicle econdmic més o menys
estable. Aquest esquema de circuit intern cada cop que augmenta la internacionalitzacié economica
amb Europa o America s'altera. Cada onada d'internacionalitzacié de I'economica catalana sol anar

lligada a una crisi politica amb 1'Estat Central.

Un altre component de 1'esquema economic de la segona meitat del XVIII és que ja no hi havia un

veto per a les relacions comercials amb les colonies espanyoles a Ameérica Llatina. Per tant el moment



de Mafi¢ i Flaquer és una etapa de canvis, d'internacionalitzacido que afecten I'esquema tradicional

amb una industria orientada al mercat espanyol i unes relacions comercials amb paisos sud-americans.

De Maii¢ i Flaquer destaca el model que defensava de relacions amb Espanya seguint el sistema foral
del Pais Basc 1 Navarra. Respecte a Cuba era partidari de vendre-la als Estats Units. Era una forma
pacifica i economica d'abordar una realitat que permetia mantenir les relacions comercials. La soluci6

militarista espanyola - “heroica”- va acabar amb una desfeta militar i economica.

Per bé que no era propiament un periodista economic, Mafié i1 Flaquer va escriure un llibre titulat La
Bolsa, sus leyes, sus secretos y sus peligros (1859, 144 pp). A més era un lider de la burgesia catalana

del moment.

2. La primera part del segle XX

Després de Maii¢ i Flaquer la informacié economica als mitjans de comunicacio ve extraordinaria-
ment marcada per la influéncia de Francesc Cambd, un home clau a Catalunya que participava del

pensament econdmic europeu de I'época.

Com explica en el seu article a inicis del segle XX La démocratisation de bien-étre per l’electricité
(Revue Economique International ,Brussel-les) la tesi de Cambo era que la gran massa de treballadors
havia d'evolucionar i passar de ser proveidors de treball a ser consumidors, que era la idea central de
I'Estat del Benestar que es gestava en aquell moment a Europa i que s'imposa i marca I'evolucio

economica del segle XX.

Cambo concebia la politica com a 'policy maker', el pensament i 1'analisi social havia de servir per a
proposar canvis socials en benefici col-lectiu'. Amb aquesta concepcid, sota 1'0rbita de Cambo hi
havia la revista Economia 1 Finances de la que fou director Miquel Vidal i Guardiola (també escrivia
a El Diluvio) i en la que varen col-laborar Joan Ventosa i Calvell, Pere Coromines, Xavier Ribo i
Rius (tamb¢ a La Veu de Catalunya), Andreu Bausili, Roma Perpinya, Jaume Alzina, Manuel Raven-

tos, Josep A. Vandellos, Josep Maria Tallada 1 Joan Sarda Dexeus. Eren avangats.

I Alfons Almendros Morcillo (2000), Francesc Cambo : la forja d’un policy maker, Barcelona, P. de I’ Abadia de
Montserrat.



Passant de la informacié economica al periodisme economic propiament, un cas particular en aquella
¢poca fou el del filosof Joan Crexells, un home brillantissim que s'afecciona a escriure sobre econo-

mia, finances i sociologia a La Publicitat amb el pseudonim Observer.

Un altre cas particular €s el de Joan Carandell i Marimon, que abans d'escriure en mitjans era empre-
sari. Originari de Bascara (Emporda), any 1901, comenca a treballar als 10 anys en una fabrica d'u-
niformes i establi una oficina de venda de serradures a vaixells. Comenga els estudis de comerg i ben
aviat va publicar a La Nau, el Diari de Barcelona i El Noticiero Universal. Ingressa a la Societat
d'Estudis Economics i el 1931 ja n'era president. L'any 1935 fou nomenat representant de la Genera-

litat a I'Institut d'Investigacions Economiques. Acaba sent banquer, posteriorment arruinat i refet.

També de la Societat d'Estudis Economics cal citar Marcel.li Graell i Fernandez redactor a I'Economia

Nacional, Manuel Pugés 1 Aureli Ras, director de la Revista Estudio

3. La fosca dictadura

Aquesta ¢poca daurada de la informacié economica i la divulgaci6 de 1'economia queda arrasada amb
la guerra civil 1 s'entra en un temps extraordinariament fosc. Amb el cop d'estat del general Franco i
I'inici de la guerra civil la societat es polaritza en un dels dos bandols. La dreta catalana s'hagué d'aliar

amb el colpista perd no en sorti guanyadora; va perdre tota la influéncia que tenia.

Un dels joves de la Lliga de Cambo, Salvador Millet 1 Bel, col-laborava a La Vanguardia i Destino,

pero una flor no fa estiu.

Xavier Vidal-Folch descriu perfectament la situacio del periodisme economic a I'época i la posterior
a la transicio al capitol 'Esplendor i miséria del periodisme economic” dels Anals del Periodisme
Catala (1984), per tant em limitaré a fer una breu sintesi. Diu Vidal-Folch: “La premsa -a qui la
censura converteix en gairebé unica per la via de la uniformitzacio: tots els diaris son massa sem-
blants-. a penes es fa resso del debat economic”. No hi havia tampoc transparéncia, moltes empreses,
les grans, vivien sota el paraigua de 1'Estat, no hi havia llibertat sindical. “Les escasses noticies finan-
ceres generalment s'escampaven per les pagines en forma de gasetilles 1 algun article publicitari ca-
muflat d'informacié economica, o millor comercial. Tamb¢ es publicava la solapa d'algun llibre d'e-

conomia que s'editava. La major part de l'espai d'aquestes pagines financeres estava destinat a la



publicitat. En primer lloc els avisos oficials, ara anomenats anuncis oficials. Els segueixen els anuncis
financers, com emissions de valors, distribuci6é de dividends, anuncis de juntes d'accionistes, etce-

tera’?

Amb el Pla d'Estabilitzaci6 s'obre una mica la finestra informativa. Era el moment en que Fabian
Estapé i Josep Jané Sola comencen a col-laborar a La Vanguardia. També son de destacar les col-la-
boracions de membres del Cercle d'Economia a les pagines del Diari de Barcelona de 1964 a 1972 i

les col-laboracions d'Ernest Lluch a El Correo Catalan.

Posteriorment la crisi i la transicido democratica aireja una mica més el panorama. D'aquella ¢poca
s'ha de destacar els periodistes Joan Tapia 1 Xavier Vidal-Folch que del periodisme econdomic passen
a la direccid de La Vanguardia — Joan Tapia-i a la direccid de El Periddico i la direccio adjunta de El

Pais- Vidal-Folch.

Joaquim Perramon Palmada, cap de la secci6 d'economia del Diari de Barcelona, protagonitza l'aper-
tura de la seccid a membres del Cercle d'Economia i després com a cap de la seccié d'economia del
diari Avui introdui, seguint la mateixa tonica que al Diari de Barcelona, a molts economistes en la
col-laboraci6 periodistica. A la secci6 d'economia de I'Avui hi participaven de manera regular Jacint
Ros Hombravella (amb el pseudonim “Ceéntims”), Jordi Petit Fontseré, Andreu Morillas, Carles Ga-
soliba, Jordi Goula, Josep Maria Muntaner, Andreu Gispert i Montserrat Trepat, perd tamb¢ hi tenien
cabuda de manera puntual, molts altres. Era habitual que “l'opera prima” de molts economistes tin-
gués resso a I'Avui. Per exemple, la primera entrevista que li varen fer a Andreu Mas-Colell va ser de
Joaquim Perramon a 1'Avui. Ernest Lluch escrivi de Joaquim Perramon: “La seva entrada al perio-

disme trenca amb tot un taranna, tot un estil i tota una butxaca’>.

Aquella época surt una bona promocié de periodistes d'informacid econdomica: comenga amb Juan
Maria Hernandez Puértolas. Enric Tintoré, Sebastian Tobarra, Josep Maria Ureta, Josep Maria Cortés,
1 s'hi van incorporant Andreu Missé, Isidre Ambros, Jordi Fortuny, Albert Closas i un seguit de dones
com Dolors Alvarez, Carme Polo, Maite Coca, Carme Anglada, Marga Moreno, Marta Sarda, etc*.
Un cas particular és el de Jordi Goula, economista del servei d'Estudis de la Banca Mas-Sarda, era

col-laborador habitual de I'Avui i acaba com a redactor en plantilla a La Vanguardia.

2 Joaquim Perramon Palmada citat per Xavier Vidal-Folch a Anals de Periodisme Catala
3 Joan Maria Piqué: ‘In memoriam’Joaquim Perramon mor als 83 anys', Avui 4/9/2007
4 Son les primeres dones a la historia que s'incorporen a la informacié econdmica,



4. Integracio a la Unio Europea i a l'euro

A partir de I'entrada a la Uni6 Europea i l'euro el panorama de la informacidé economica canvia molt.
Per una part poc a poc millora la transparéncia, les empreses s'auditen, hi ha un sistema politic amb
més llibertats, perd també sorgeixen problemes nous... Uns problemes que ja s'assemblen als de qual-
sevol pais avangat perd amb connotacions propies sobretot pel que fa al pes dels sectors regulats
(banca, constructores i eléctriques) a I'economia espanyola. En aquest context els diaris (la informacid
econdmica) segueixen sent massa semblants, com deia Xavier Vidal-Folch en referéncia al fran-

quisme.
Del meu llibre “Bombolles financeres i confusio informativa. Relacid entre la informacié economica
als mitjans de comunicaci6 i la presa de decisions d’inversio™ n'extrec diverses consideracions que

penso ens poden permetre fer-nos una idea del panorama actual.

En primer lloc hi ha un biaix informatiu técnic centrat en el circuit de la informacié i que ha estat

perfectament analitzat per Aeron Davis, socioleg de la comunicacié que ha analitzat els circuits a
través del quals es transmet la informacié de les empreses descobrint que aquests circuits sovint es

retroalimenten®.

Primer de tot Aeron Davis (2006) va realitzar més de cent entrevistes entre tres subconjunts de pro-
tagonistes afectats per la comunicacié empresarial: els responsables a les empreses de les relacions

amb els inversors, els periodistes economics i els inversors professionals.

Els periodistes enquestats tenien un accés forca restringit als Consellers Delegats i Directors Finan-
cers de les empreses. De fet, les empreses presenten primer els informes als analistes financers 1 els
gestors de fons 1 després als mitjans de comunicacid. Algunes companyies prefereixen els contactes
privats amb la premsa a les presentacions publiques. En qualsevol cas, les empreses fan un seguiment

molt acurat de la informacio6 financera.

5 Joaquim Perramon Ayza, IAFI, 2012
6 Veure Joaquim Perramon Ayza (2012). Obra citada



Els enquestats coincidien en l'elevada capacitat que tenen les empreses d'influir en els mitjans, sobre-
tot les grans. A la vegada, els periodistes enquestats veien clarament les empreses més grans i/0 amb

major potencial d'inversio, com les més "noticiables" per als seus lectors.

Tanmateix el principal problema que Aeron Davis posa de manifest és que el circuit informatiu es
retroalimenta. Els periodistes obtenen la major part de la seva informacid dels informes dels analistes,
aixi com informacid dels departaments de comunicacio de les empreses i dels fons d'inversid, pero a
la vegada els analistes obtenen la seva informaci6 professional dels mitjans de comunicaci6 econo-
mics 1 de fonts institucionals. A part, es facil que els analistes no siguin independents, ja que les
entitats a les que pertanyen, sobretot quan es tracta de bancs, poden tenir interessos en 1’empresa

analitzada.

En segon lloc es produeix un biaix d'aparences. Paul Milgrom (1981 1 2008) ha analitzat una estra-

tégia comunicativa que ha anomenat com a ‘joc de persuasié’: 1’empresa facilitara la informacié que
li sigui més favorable i retindra la més desfavorable’. Hem de tenir en compte, a més, que el 'joc de

persuasid' es produeix en un context on la empresa té la iniciativa informativa i no els mitjans.

En tercer lloc hi ha un biaix estructural. Un problema addicional en el que Espanya esta molt afectada

1 que fa referéncia a les empreses de sectors regulats (banca, constructores i autopistes, eléctriques,
telefoniques,...) que son els principals protagonistes de la premsa economica. Els guanys de les em-
preses dels sectors regulats depenen en bona mesura de la seva relacié amb 1’ Administracio regula-
dora, que habitualment és una relaci6é que sovint es qualifica de captura del regulador, i que es basa
en el fet que la informaci6 sobre el servei és asimétrica ja que, degut a 1‘especialitzacid del sector o

de la materia, I’empresa t¢ més i millor informaci6 que 1’Administracio.

L'analisi d'aquest biaix esta analitzat en el treball de “Bombolles i confusi6 informativa™® En aquest
treball s'aporten proves mitjangant una analisi estadistica amb dades del 2009 del diari Expansion en
el que comprova un clar protagonisme informatiu de les empreses dels sectors regulats. El protago-

nisme de les empreses de sectors regulats encara resulta superior considerant els anuncis.

En una altra prova agafava les empreses del Dow Jones i mirava l'aparici6 de noticies en un determinat
periode en el New York Times i en el Wall Street Journal. El coeficient de correlacio entre les noticies

en el dos diaris era del 0,8. Per tant, el major nombre d'empreses presentaven una cobertura similar

7 Es pot veure a Joaquim Perramon Ayza (2012) Obra citada
8 Joaquim Perramon Ayza (2012). Obra citada



en el diari general 1 en el economic. Tamb¢ veia que les empreses de gran consum proporcionalment
apareixien més en els mitjans generalistes i les empreses de sector regulats o dependents de 1'admi-

nistraci6 preponderaven en la premsa economica.

En el cas d'Espanya em vaig trobar que la correlacid entre l'aparicio de noticies d'empreses del Ibex
35 a Expansion i Cinco Dias €s del 98 % per cent, gairebé una correlacio perfecta. Als Estat Units

dos diaris econdmics i s'assemblen molt perd és que a Espanya son identics.

Es tanta la influéncia de les empreses dels sectors regulats a la premsa econdomica que aquestes em-
preses de sectors regulats acaben auto-enganyant-se perqué les ‘bones noticies’ individuals s'agreguen
1 aixi influeixen a l'estat d'anim general, acabant generant un estat d’euforia col-lectiva fals. Aixo és

el que va passar amb la Bombolla financera i immobiliaria que va punxar el 2008.

En sintesi la informacié economica en els mitjans presentava els segiients problemes:

1.- La informaci6 apareguda en els mitjans té 1’origen en fonts diverses pero sobretot a partir
de la propia empresa en un marc teoric definit per la informacié asimeétrica a favor de I'empresa
1 en contra del mitja.

2.- Les empreses tenen un fort estimul per a influir en els mitjans, en particular quan es tracta
d'empreses de sectors regulats, que €s el cas predominant espanyol.

3.- El circuit informatiu €s retroalimenta.

4.- La influéncia de les empreses i la retroalimentacié contribueix tamb¢ a crear un estat d'a-
nims general (col-lectiu) excessivament optimista. Es a dir, el sistema contribueix a crear

bombolles, gran o petites.

Un dels economistes més destacats en 1'analisi de la bombolla i la crisi ha estat Robert Shiller, premi
Nobel d'Economia de 1'any 2013, que tenia el sobrenom de Mr. Bubble. considerava que el mitjans
estan profundament implicats en els periodes anomenats d'exuberancia irracional després d'analitzar
la incidéncia dels mitjans d’informacié econdmica sobre les borses en diverses etapes i en diferents
paisos. Segons Shiller els mitjans participen activament en la formacié d’opini6 publica i les seves
diferents categories de pensament i, a més, creen I’ambient en el que es desenvolupen els esdeveni-
ments del mercat. Considera basic el fenomen de retroalimentacié que es produeix en les bombolles

especulatives i és aqui on els mitjans prenen una importancia cabdal’.

9  Es pot veure a Joaquim Perramon Ayza (2012) Obra citada.



5. La crisi del 2008

Amb els problemes que presenta la informacié economica, no €s d'estranyar que el resultat d'aquestes
influéncies derivés en una bombolla financera i immobiliaria que punxa l'any 2008 i de la que encara

no ens hem recuperat.

Aquesta crisi ens ha portat a plantejar-nos diverses preguntes

1.- Perque falla la premsa?. Es podria expressar la pregunta amb el titol del llibre “Bad News.
How the Business Press Missed the Story of the Century”. Es un llibre editat per Anya Schiffrin
que recull 1'aportacié de diversos especialistes entre ells Joseph Stigliz. A l'apartat anterior

hem intentat respondre aquesta pregunta.

2.- Perque fallen les autoritats supervisores? En el nostre cas perque va fallar el Banc d'Espa-
nya i el Ministeri d'Economia? Que els bancs s'autoenganyessin pot ser comprensible. Els
biaixos informatius son individuals perd acaben agregant-se en els mitjans i conformen un
estat d’anim col-lectiu. La bombolla la van fer entre tots pero a partir d'una acci6 individual,
no hi ha una conxorxa. Ara bé ;i el Banc d'Espanya? , li correspon una tasca de vigilancia del
sistema. Hi han declaracions del Governador del Banc d'Espanya , Jaime Caruana, de I'any
2003 dient que no hi havia bombolla. A mi em costa molt d'entendre pero vaig trobar un senyor

que semblava molt savi — Juan José Millas - que escrivia aquesta profecia 1'any 20030 :

“El gran jefe del Banco de Esparia, el ministro de Economia, y el sefior Botin han
asegurado, todos a la vez, que no hay burbuja inmobiliaria...Ese dinero que usted
pierde en las burbujas a las que le arrastra la desesperacion no se volatiliza: va a la
cuenta de los ladrones. Si usted no es uno de ellos, regrese al ahorro tradicional, por-
que para hacerse millonario con los pisos hay que ser un Tamayo, un Balbds, un mi-
nistro de Trabajo, un sinvergiienza. La burbuja inmobiliaria, como ya lo hicieran la
digital y la bursatil, estallara enseguida, y mientras los traficantes de suelo se forran
el ririon con el dinero negro, usted volverd a quedarse a dos velas. Venda la casa que
compro para hacerse rico, cancele el préstamo y guarde lo que sobre en un calcetin.

Los precios han comenzado a desplomarse: la prueba es que el Banco de Espana, el

10" Juan José Millas. “Burbujas” El Pais, 27 de junty de 2003



ministro de Economia y el sefior Botin han asegurado, todos a la vez, que no hay

burbuja inmobiliaria”.

3.- Per que falla la teoria economica? Per a la teoria economica ortodoxa aixo de I'estat d'anim
no compta, les bombolles son desajustos temporals i1 el mercat ho arregla tot. El problema de
la retroalimentacio6 no és de l'interes de la teoria.

En aquests moments, d'una banda hi ha economistes que han obert el tema de la influéncia de
la psicologia i I'estat d'anim a consideracio i, per un altre costat, els teorics ortodoxos — molts-
encara estan intentant fer-1i explicar a la teoria que va fallar 1 perque va fallar, tasca des d'un

punt de vista de la logica, extraordinariament dificil.

4.- Perqu¢ falla el Tribunal Constitucional ? L'article 47 de la constituci6 diu que els poders
publics promouran les condicions necessaries i establiran les normes pertinents per tal de fer
efectiu el dret a 1'habitatge, i regularan la utilitzaci6 del sol d’acord amb I’interés general per
tal d’impedir I’especulacid. D'haver-se executat i vigilat el compliment d'aquesta norma no
hagués hagut bombolla. Sovint es diu que no es pot donar compliment a les normes generals
com el dret a I'habitatge, perd és que la constitucio concreta i parla dels poders publics 1 de
l'especulacio. Per tant, des del nostre punt de vista és inexplicable la passivitat del Tribunal
Constitucional; solament es pot entendre com a mostra de la fallida greu del sistema demo-

cratic.

El resultat de la crisi i de la corrupcid politica ha estat devastador en els mitjans de comunicacio.

S'han produit diversos fendmens i amb aix0 el panorama informatiu €s el segiient:

Molts professionals — bons professionals- van perdre la feina, van ser pre-jubilats o bé van
veure com les seves condicions laborals es deterioraven extraordinariament. L'analisi de la
informacio resulta car i periodistes qualificats van haver de veure com els destinaven a fer
collonades alimentant el facebook o el twitter.

Han aparegut mitjans digitals que han propiciat que hagi moltissims col-laboradors en mitjans.
Fora dels professionals, els mitjans digitals, no paguen les col-laboracions. Hom pot trobar
articles molt ben fets i documentats i articles de molt poca qualitat.

Hi havia un gran nombre de professors universitaris col-laborant habitualment als mitjans:
Antonio Argandofia  (El Periodico), Joan Tugores (La Vanguardia), Anton Costas (La Van-

guardia), Francesc Granell (La Vanguardia i I'Economic), Guillem Lopez Casasnovas (El



Punt/Avui i El Periodico), Andreu Mas-Colell (Ara), Josep Oliver (El Periodico 1 La Vanguar-
dia),Elisenda Paluzie (El Punt), Alfred Pastor (La Vanguardia i Ara), Antoni Serra Ramo-
neda (EI Periddico) o Antoni Soy (Ara, El Periodico, El Punt/Avui).

- També¢ hi havia economistes de prestigi que donen molt bona informacio: Miquel Puig, Alfons
Duran Pich 1 especialistes en el seu ambit Mariano Marzo (energia) Santiago Montero (infra-
estructures), Josep Fargas (Seguretat Social), Jaume Puig (Borsa), Francesc Reguant (agricul-
tura). També entre els especialistes hi ha col-lectius de professionals (aigua, energia, etc).
Havent-hi en aquells moments (i ara) una crisi de 1'analisi periodistic, els col-laboradors pren-
gueren rellevancia.

- Determinats economistes es van tornar molt mediatics i tenien un estimul a opinar de tot en-
cara que no fos la seva especialitat.

- Amb la insatisfacciéo amb la informacié economica ortodoxa davant la crisi, van sorgir infor-
matius populars com els de Jordi Evole que resultaven extraordinariament econdmics abor-
dant temes que els circuits i informatius ortodoxos eviten.

- Va augmentar també el consum de premsa internacional de qualitat. Professors d'economia
com Krugman i Stigliz col-laboren habitualment en els mitjans i se'ls pot llegir també en mit-
jans escrits en catala o castella que tenen acords amb mitjans internacionals. Sobre la interna-
cionalitzaci6 cal fer dues observacions: la premsa internacional no solament informa del que
passa fora, sind que es poden trobar bons reportatges sobre temes economics a Espanya, glo-
bals o sectorials també. En segon lloc també¢ cal fer notar que, per exemple, Paul Krugman
amb 2,5 milions de seguidors al twitter és un mitja de comunicacio per si sol.

- En conjunt a les redaccions hi ha un nivell de professionalitat molt acceptable, pero els temps
son els que son. Com a periodistes resistents al sistema esmentaria a Andy Robinson que per
la seva qualitat s'ha lliurat de la voragine banalitzadora i Andreu Missé, un heroi que lluita per
a superar la situacié amb un projecte propi d'informaci6 independent i d'analisi.

- Finalment, ha augmentat l'interés per les PIME i pels projectes empresarials petits, en parti-

cular pels casos d'eéxit empresarial.
6. Alfabetitzacio economica o democratitzacié de la informaci6é economica
Com anteriorment s'ha comentat, Robert Shiller va analitzar les bombolles financeres, o els periodes

anomenats també d'exuberancia irracional!!, posant émfasi en la influéncia dels mitjans i en el feno-

men de la retroalimentacid del sistema. En coheréncia amb aquesta teoria proposa mesures per a evitar

11 Exuberancia irracional és el titol del llibre més famds de Robert Shuiller



que una nova bombolla financera és formi 1 esclati desencadenant una crisi.

Per aquest motiu les propostes de Shiller anaven orientades al que ell anomena democratitzaci6 de
les finances. CoOm ? Reforcant les estructures informatives; posant el coneixement financer a 1'abast
de la poblaci6 general. Esmentava l'alfabetitzacié econdomica, augmentar el coneixement de 1'econo-
mia per part del public en general; vetllar per la competéncia i transparéncia informativa. Proposa
generalitzar 1'assessorament financer, és a dir, posar a I’abast del gran public 1’assessorament financer

qualificat. Evidentment, 1'assessorament financer havia de ser independent.

També proposa que es potenciessin els mercats de futurs de productes immobiliaris, perque conside-
rava que, si en el seu moment el mercat hagués considerat I'evolucid futura, el mercat no s'hagués

autoenganyat.

Complementariament, Joseph Stiglitz proposava també que s'haurien d'impulsar uns estudis de post-
grau sobre informaci6é econdomica. Observis que totes les propostes giren entorn de la informacio

economica.

I a les propostes de Shiller se li va fer cas, perd també es van tergiversar. La OCDE va desenvolupar

12

el programa 'Financial Education in Schools"*, 1 1a Unié Europea el 'Financial Education in Secon-

dary Schools'?.

A Espanya, a iniciativa del Banc d'Espanya i la CNMYV, es va crear un pla d'ensenyament financer a

I'ensenyament secundari'® i un portal d'internet anomenat 'Finanzas para todos' *°.

A Catalunya tenim el programa 'Educacié Financera a les Escoles de Catalunya' (EFEC), que orga-
nitza I'Institut d'Estudis Financers (IEF) amb la Col-laboraci6 dels Departaments d'Economia i d'En-
senyament de la Generalitat de Catalunya; Bancs (CaixaBank, Sabadell, BBVA, Santander, Caixa

d'Enginyers); Agencia Tributaria i amb el suport del Col-legi d'Economistes.

L'EFEC va estructurar diversos tallers:

12_http://www.oecd.org/finance/financial-education/financialeducationinschools.htm
13 http://www.efep-project.eu/index1.php

14 https://www.cnmv.es/DocPortal/Publicaciones/PlanEducacion/PlanEducacion13 17.pdf

15 http://www.finanzasparatodos.es/




Administrant els teus diners: gestio dels pressupostos personals.  Endeutar-se? amb seny!:

com evitar el sobreendeutament i com congixer els productes de credit.

Inversid intel-ligent: entendre el binomi risc / rendibilitat. Finances socialment responsables.

Els dubtes quotidians d’en Jaume: situacions financeres quotidianes: consum intel-ligent,

apartats d’'una nomina, pagaments online 1 introduccio als tipus de canvi.

Finances per a la vida: introduccid a la planificacié financera personal i a I’estalvi a llarg

termini.

(In)forma’t per decidir: el dret basic dels consumidors €és el dret a la informacio.

A més d'aquesta formacio, en referéncia a l'alfabetitzacié economica, és de destacar l'impacte que han
tingut en l'alfabetitzacié econdmica els centres de promocié economica, ajudant a particulars a dur a
terme el seu propi projecte empresarial. A moltes universitats també¢, davant les dificultats de molts
alumnes per trobar feina acabada la carrera, s'han dedicat assignatures per orientar als estudiants a fer

el seu propi projecte economic.

I arribats a aquest punt ens hem de preguntar si tota aquesta oferta informativa o divulgativa comen-
tada contribueix a I'apoderament financer. Es segur que alguns efectes ha de tenir perd no sembla que
millori I'apoderament financer a Espanya. Les institucions que impulsen la formacid estan ‘segresta-
des’ per la Banca, com ¢és el propi Banc d’Espanya, o son pures ‘delegacions’ de la Banca com I’Ins-

titut d’Estudis Financers.

A Espanya el sistema financer i la seva regulacio té molts defectes. Afirma Andreu Missé 'els bancs
tenen controlat el legislatiu, el supervisor i els mitjans''®. Aixo, i els perills que comporta per a I'es-

talviador, no ho expliquen en els cursos de formacié que promocionen!

L'economia espanyola es basa en grans empreses de sectors regulats (banca, electricitat, energia i
comunicacions) moltes de les quals van néixer de la privatitzacio d'empreses publiques i que exercei-
xen una influéncia extraordinaria sobre 1'Administracio. Sovint estan governades per alts funcionaris
o politics; fenomen conegut com el de 'porta giratoria', Aquest model de capitalisme encaixa en el

que s'ha anomenat 'crony capitalism' que a Espanya ha pres el nom de 'capitalismo de amiguetes'.

Aquests problemes van lligats als propis problemes que presenta el sistema politic. No hi ha una

16 Entrevista al periodista Andreu Missé, autor de ‘La gran estafa de las preferentes’ Ara, 10/10/2016



separacio de poders politics. Es prou conegut que el poder legislatiu no té cap independéncia del
executiu, queda supeditat a la funcié de control que, en cas de que hi hagi una majoria absoluta, resta

molt limitada.

El poder judicial també depén en alguns casos directament del nomenament de magistrats a través
del poder executiu o dels partits politics que s’alternen en el legislatiu. Pero a part, hi ha una influéncia
molt forta a través de la fiscalia que depén de qui governa. Sovint el poder judicial solament tracta

allo que la fiscalia denuncia.

Cada cop esta més clar que a Espanya la corrupci6 era i, potser és, sistémica. Els grans partits s'han
financgat cobrant un percentatge de les despeses de 1'obra publica, o per requalificacions urbanistiques.
Aquest fenomen, que els partits politics no veuen, és evidentissim pels humoristes dels diaris com
Forges (veure acudit en annex) o per alguns autors d’obres teatrals com “Corruptia. Una regio de

P’est”. I tants 1 tants...

Amb els anys, el servilisme de 1’ Administracié al sector del totxo s’ha fet més subtil. Esmentavem
abans I’article 47 de la Constitucié. Com se li dona la volta ? A Sant Adria de Besos, per exemple,
segons la valoracio que es desprén de I’estudi economic que acompanya el Pla Director Urbanistic
(PDU) de Les Tres Xemeneies, el valor dels terrenys dels privats, ateses la previsid d’ingressos i
despeses, era de 52 milions d’euros. Tanmateix el propietaris privats van encarregar la gesti6 a Me-
trovacesa mitjancant la formula de constituir una societat denominada «Front Maritim del Besos S.L.»
a la que Endesa i Banc de Santander aporten els terrenys i, com que Metrovacesa és una empresa
cotitzada, es poden consultar els seus balangos, resultant que els solars aportats per Endesa i Santan-
der, ateses les expectatives que s’han fet amb 1’edificabilitat definida per I’ Administraci6 a la zona,
s’han valorat en 150 milions, 98 milions d’euros per sobre del que es despreén de I’estudi economic

del PDU !!!

L article 47 de la Constitucid diu que “tots els espanyols tenen dret a un habitatge digne 1 adequat.
Els poders publics promouran les condicions necessaries i establiran les normes pertinents per tal de
fer efectiu aquest dret, i regularan la utilitzacié del sol d’acord amb I’interés general per tal d’ impedir

I’especulacié. La comunitat participara en les plusvalues que generi I’accid urbanistica dels ens pu-

blics”. Tanmateix, amb la valoracio del sol feta per la Generalitat, poc ho veu que hi hagin 98 milions
de plusvalues, malgrat que surti en el balang dels privats. I 1’Area Metropolitana de Barcelona, amb

un 20 % del sol alla mateix, tampoc ha vist res.



Aquesta manera de fer del Departament de Territori no €s exclusiva per a Sant Adria, es generalitzada
per a qualsevol territori. I es fa a través d’una metodologia d’analisi de les promocions urbanistiques
dificil de demostrar que és falsa, perque, tractant-se de previsions a futur, i no tenint certesa del futur,
passa allo de que el ‘paper ho aguanta tot’. En el cas de Sant Adria, se’ls ha vist el llaut6 a partir del
preu acordat pels privats, que servira com a referéncia per a repartir-se els guanys de la promocio

urbanistica.

Aquest “fer I’orni” institucional, evidentment, afecta els mitjans d’informaci6 economica 1 condici-
ona també el model de creixement. Per molt que es parli de que es vol un model de creixement amb
industria del coneixement, el sistema economic tendeix cap al ‘totxo’, amb els seus problemes, com

son la baixa productivitat i I’esgotament periodic que porta a la crisi.

7.- La premsa economica digital. El cas de Via Empresa

Via Empresa €s un diari economic digital que va néixer fa 10 anys partint d’un projecte impulsat per
Ramon Grau (Empresari fundador de diversos mitjans de Radio Sant Cugat, Diari de Sant Cugat, Tot
Sant Cugat i president de 1'Associacio de Mitjans d'Informaci6 i Comunicacio) i Carles Flo, ex-direc-
tor del diari Avui, per fer una revista economica del Vallés anomenada B30 que es va publicar durant
5 anys i que fou liderada per Carmen S. Laraburu, una professional amb una gran experiéncia en el

periodisme economic i sota I’empara del diari Avui.

La transicio de B30 a Via Empresa es va fer a través de Francesc Castanyer, llicenciat en Periodisme
per la UAB i postgrau en Direccid Estratégica de la Comunicacio per ESADE. La direccio periodis-

tica ha estat a carrec de Laia Corbella, Neus Navarro, Victor Costa i1 actualment Elena Busquets.

Al mitja s’hi pot accedir per una subscripcid gratuita que permet rebre diariament mails amb una
relacid de noticies, per exemple, fins a 10 noticies. La primera noticia de la relacié esta destacada i
també hi ha I’anomenada ‘bona noticia’, promoguda per CaixaBank i la ‘xifra del dia’ promoguda
EAE Business School Barcelona (Grup Planeta). El lector, o el propi autor, té€ la possibilitat de com-
partir un article que li hagi agradat a les xarxes, la qual cosa també¢ ha estat extraordinariament efec-

tiva per a la promocié comercial.

La relaci6 de noticies no té I’estética d’una pagina compaginada per un professional del disseny, pero



¢s extraordinariament efectiva i adequada. Existeix també¢ la pagina dissenyada, a la que s’hi accedeix
directament a través de Google o un altre cercador, perd a mesura que s’avanca en les seccions del
mitja, s’imposa la relacid com a forma de presentacid de la informacio. El tema és important. La
Vanguardia 1 El Periodico van perdre la batalla dels anuncis classificats contra empreses sense prac-
ticament recursos, per no reaccionar a temps 1 per fer un disseny del mitja que no permetia ni posar

informacio sense cost, ni permetre accedir adequadament a la informacié que 1’usuari requeria.

El contingut, informacid, s’estructura en les seccions segiients:

1. Economia general

2. Empresa.
3. Emprenedoria.

4. Innovacio.

5. Articles d’experts . Es tracten temes molt especialitzats per experts molt determinats.

6. Territori. L’atencio al territori és un fet diferencial d’aquesta publicacid. Es nota molt que
es tracta d’una publicacié que neix al Valles 1 no a Barcelona 1 mostra que 1’atenci6 al territori
té molt potencial perque el mitja pot prestar suport a diverses institucions, no ja publicitaria-
ment, sind amb molt interés informatiu.

7. Ranquings Per exemple, ranquings d’escoles de negoci, universitats, hotels...

8. Afterwork (lleure: gastronomia, exposicions...)

9. Opinié . S’ajunten I’opinid dels periodistes de Via Empresa, professionals vinculats a Via
Empresa i altres externs.

10. Agenda

11. “In English”. Articles en angl¢s, possiblement tinguin a veure amb alguna subvenci6 ofi-

cial.

A diferéncia de la premsa econdomica en paper, no hi ha un predomini quantitatiu de la informacié
d’empreses regulades. Aquest €s un avantatge del format digital on es pot obtenir espai addicional

gairebé sense cost. Via Empresa, si €és capag i té voluntat, disposa d’espai per publicar bons treballs.

Que els sectors regulats no acaparin el 70 per cent de la publicacid, com passa amb els mitjans en
paper especialitzats en economia, no significa que les empreses regulades no tinguin una gran influ-
encia en un mitja que s’ha de nodrir dels ingressos de publicitat, subvencions i compres d’empreses

1 institucions.



Es interessant analitzar ’edici6 especial que va fer Via Empresa amb motiu del 10¢é aniversari. El

mitja es recolza en les empreses de sectors regulats (banca, energia...), les patronals i cambres de
comerg, grans institucions economiques (Fira, Port, Zona Franca i F.C.Barcelona) , escoles de nego-
cis , Administracions Publiques i empreses de consum (Damm, Mercadona...). Els anuncis els obren

1 els tanquen empreses de sectors regulats (Naturgy 1 Iberdrola).

Esta clar que hi ha una dependéncia economica del mitja, perod la informacio es pot portar amb més o
menys gracia: pot ser una maquina de traslladar la consigna dels poderosos o por prestar un servei a
moltes empreses 1 institucions i crear un valor d’interes pel lector, que és el que ,des del meu punt de
vista, ha aconseguit Via Empresa. El principal ingredient de la formula ha estat la vocacid i el treball
dedicat a fer informacions de qualitat. La feina dels periodistes de plantilla ha estat molt meritoria i
també hi ha un equip de col-laboradors que aporten informaci6é d’acord amb el seu ambit d’especia-
litzacid, havent-se evitat un problema de molts mitjans consistent en tenir una plantilla inamovible de
col-laboradors que ens avorreixen ‘sabent sempre de tot’. Entre els col-laboradors més estables son
de destacar Josep Francesc Valls, Esteve Almirall, del moén de la formacié empresarial, Genis Roca,
Josep Maria Ganyet i Xavier Roig de la tecnologia, Toni Rodriguez, periodista que aporta memoria

historica, 1 I’enigmatic Roger Vinton, dedicat a les xarxes ocultes del poder.

N’hi ha i n’hi ha hagut molts col-laboradors més, per exemple Joan Maj6 i altres. La gestio de col-la-
boradors en els mitjans digitals és particularment dificil. Es tracta de trobar especialistes, disposats a
divulgar temes d’interés general, normalment sense remuneracié econdmica i amb una repercussio
que pot ser molt efimera simplement perque hi ha un continu de temes que flueixen diariament. Una
de les poques coses que poden ser d’interés per a un col-laborador és, simplement, que els treballs

quedin arxivats a la plataforma, 1 aixo es fa.

Des del meu punt de vista Via Empresa trenca la regla de la informacié exclusiva de les empreses de
sectors regulats i aix0, en informacioé economica, €s un exit, tant que el problema radica en com es

pot arxivar aquesta informacio tan interessant.

8. Informacio economica des de la Universitat: 5 Céntims i Nada es Gratis

5 Centims 1 Nada es Gratis son dos exemples d’iniciatives de cientifics per a divulgar la investigacio
universitaria en economia. Scentims.cat és un blog creat el 2021 al si de la Societat Catalana d’Eco-
nomia (SCE) i gestionat per la Comissio del Blog d’Economia Catalana de la SCE, que esta formada

per Xavier Cuadras Morat6 i Modest Guinjoan que son, a la vegada, els promotors del projecte. El



seu objectiu és estimular, difondre i apropar el debat economic actual a la ciutadania i als actors
institucionals 1 politics, esdevenint un pont entre el mon de la recerca académica dels economistes i

les inquietuds de la societat catalana.

Nada es Gratis t& uns objectius similars, pero en castella i amb un espai territorial més ampli. Nasqué
I’any 2009 sota els auspicis de la Fundacion de Estudios de Economia Aplicada 1 des de ’any 2014
¢s un blog independent gestionat per la Associacion Nada es Gratis de la que en son presidenta i vice-

president Libertad Gonzélez i Gerard Llobet.

En els dos blogs, investigadors econdomics de molt nivell exposen les seves investigacions, que son
importantissimes per entendre I’economia. Per exemple, els treballs publicats per Gerard Llobet a
Nada es Gratis son essencials per entendre les inversions en I’ AVE. En el cas de 5 céntims, acaba de
publicar (23/06/2023) I’article numero 200 de Jaume Ventura (que acaba de rebre el Premi Nacional
de Recerca 2022), dedicat al comerg regional europeu i com afecten les barreres estatals i regionals
al comer¢ de mercaderies a partir de I’analisi de big data, informacid que permet con¢ixer relacions

de comerg regional que I’estadistica oficial no ofereix.

Disposar d’aquesta informacid elaborada per un floret d’excel-lents investigadors que s han esforgat
per a fer-la entenedora €s un luxe. Ells son els més capagos per analitzar amb rigor fenomens com
els esmentats (AVE, comerg internacional) o com la metodologia dels plans urbanistics o les bases

dels contractes publics.

El problema d’aquests dos importantissims blogs, és que no tenen resso. Tanmateix, actualment po-
drien tenir ress6 amb el suport de publicacions com Via Empresa o altres diaris economics digitals.
Fa poc també ha sortit ‘On Economia’. Com hem vist anteriorment amb el cas de Via Empresa,
aquests mitjans no tenen la restriccid d’espai i poden donar entrada als treballs dels investigadors.
Des del meu punt de vista, també és necessari que siguin periodistes professionals els que s’ocupin
de divulgar els treballs, i crec que el periodistes de Via Empresa o On Economia estan perfectament

preparats per a fer-ho.

9. Conclusions

La perspectiva historica ens mostra una associacié molt gran entre informacié economica i condicions



politiques: a més democracia millor informacié economica i a millor informaci6é economica més de-

mocracia.

Actualment, I'oferta d'informacié economica esta dominada per les empreses de sectors regulats. Els
mitjans son purs transmissors de la noticia generada per I'empresa i el circuit de la informacio6 tendeix

a l'autoengany, la creaci6 de bombolles, l'exuberancia irracional i la crisi.

Aquest defecte dels circuits de la informaci6 son propis de tots els paisos avangats, perod a Espanya
es manifesta amb més cruesa, perque la premsa no ¢s economicament independent i hi ha un predo-
mini de grans empreses de sectors regulats que exerceixen una gran influéncia sobre la premsa i el

sistema politic regulador del seu sector

El Banc d'Espanya, que no ¢s independent de la Banca privada, va ser absolutament passiu front la
bombolla immobiliaria i financera que punxa I’any 2008, creant una profunda crisi. Igualment fra-
cassa el Tribunal Constitucional pel que fa al compliment de la propia Constitucié en el seu mandat
que obliga als poders publics a que promoguin les condicions necessaries i estableixin les normes
pertinents per tal de fer efectiu el dret a 1'habitatge, tot regulant la utilitzacié del sol d’acord amb

I’interes general per tal d’impedir I’especulacio.

Després de la desfeta de la crisi, amb una injeccié de recursos per part de I’Estat que, a diferéncia
d’altres paisos, no s’ha recuperat, el Banc d'Espanya promou, per una banda, la divulgacio6 de finances
domestiques entre els escolars mentre que, per I’altra, segueix fent 1’orni davant qiiestions fonamen-

tals per a la protecci6 del sistema bancari, com és la seva responsabilitat en la crisi del 2008.

En conjunt, hi ha una gran diversitat de pensament que es manifesta en els mitjans d'una manera o
una altra. L’analisi de Via Empresa mostra com, en aquest mitja digital, es trenca la regla de que la
informaci6 econdmica afecta majoritariament a les empreses de sectors regulats i pren molt protago-
nisme la creacid d’empreses, la innovacio i la tecnologia. Gracies a Internet hi ha més informacié que

mai.

Aix0 no deriva necessariament en un procés d'apoderament financer economic. Les finances, com
proposa Robert Shiller, no es poden democratitzar en un pais que €és poc democratic. Sort que estem
a la Unio Europea i hi ha dinamisme economic que es pot aprofitar. La qualitat de la informacio
economica va lligada amb la qualitat del sistema democratic. I tothom pretén ser democrata, pero hi

ha comportaments i accions, com ¢és la corrupcid, que son deslleials amb la democracia. La informacid



economica independent tampoc ha de servir per fer cap revolucio, sin6 per millorar 1 enfortir el sis-

tema democratic.

L’experiéncia de diaris digitals dedicats a la informacidé economica ens dona molt optimisme. La
influéncia de les empreses dels sectors regulats segueix essent un condicionant, no protagonitzen la
informaci6 pero si els anuncis, per tant, el financament; tanmateix els diaris digitals no tenen les
limitacions d’espai de la premsa en paper, de manera que la informaci6é economica s’ha ampliat mol-
tissim, hi ha molta informaci6 economica d’interés general, la qual cosa obra la possibilitat d’obtenir
altres fonts d’ingressos, com son els institucionals o d’anuncis d’empreses productores de béns de

consum.

Aquesta tendéncia positiva es podria complementar molt bé si els diaris economics digitals aprofites-
sin els articles de determinades iniciatives universitaries com “5 Centims” o “Nada es gratis”. Hi ha
temes economics molt complexos que aquests blogs poden tractar molt bé i, malgrat no tinguin resso,

podrien esdevenir una important font informativa dels diaris economics digitals.

10. ANNEX. El drama de 'economia espanyola i de la informacié economica
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